中國科技大學補助教師參加校外研習心得報告
	大數據行銷科技數位種子師資培訓營於110年8月24日至110年8月27日，每日13:00-17:00四天共16小時的課程，以大專院校的老師為主要授課對象。因應疫情，本次以開視訊直播班為授課方式，報名教師可獲贈送兩本課程參考書籍、課程含課程教材使用授權（僅提供大專院校教師使用）、行銷科技工具試用帳戶、結業證書和課後群組交流。

課程內容包括：數位轉型、MarTech、數據領域、全套課程，從產業變革脈絡，了解行銷科技全貌，包括品牌管理、大數據、受眾歷程、內容科技。讓學員快速有效一覽行銷科技架構，並搭配課程設計體驗科技工具、雲端自動化等應用情境，有效提供在校教師，快速掌握最新的數位變革環境下的知識、工具與案例。結合實務、業界之教學案例，透過完整的思考程序及觀念透過歸納分析，整理出完整學習Martech知識之教學應用，並提供案例分享及案例運用課程結束後於一個月內取得種子教師結業證書(PDF、紙本)。
課程主要分為四大主題，以科技加速品牌大成長 - 組織建構、Marketing Automation、CRM；大數據驅動數位轉型 - Big Data、行銷數位轉型量表；受眾歷程與大數據運用- CDP、DMP、DSP；品牌傳播與行銷科技實務 - 自媒體科技、社群媒體科技、場域科技為主。並搭配科技廠商將解與說明，提供目前市場上相關行銷科技工具試用版，以使教師可以實際實作。
此次研習收穫良多，有近60位的大專院校相關行銷授課的老師齊聚一堂，共同研習MarTech相關最新趨勢議題，除了講師資歷經歷豐富外，了解目前MarTechy最新的發展與趨勢演進，可將其最新行銷科技的專業知識分享予本系學生，以應用MarTech與數位轉型實作，使學生提高畢業後的職場競爭力。
備註：
一、研習心得報告請用電腦繕打。
二、研習結案報告請先上傳（校園入口網→其它類E化系統→研討會心得上傳），連同補助教師校外研習申請表、研習相關資料影本(4頁以上)及研習心得報告，並經主管簽章後，送人事室核銷。
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